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調查報告摘要

調查目的

1. 是項調查的目的旨在 –

(a) 評估不同類型的電視、電台廣播服務及可提供廣播服務的新式多媒體

在香港住戶中的普及程度及其使用情況；

(b) 評估公眾對目前廣播節目多元化的滿意程度及他們對某些節目類型有
否不足的意見；

(c) 評估公眾對不同類型廣播內容及服務的適當規管程度之意見、規管在
互聯網及手提電話等新式多媒體下提供的類似廣播服務的需要，以及；

(d) 評估公眾對目前廣播事務管理局及持牌廣播機構所提供的投訴廣播內

容途徑的認知，以及該些投訴途徑是否有效。

樣本設計及數據收集方法

2. 是項調查採用了由政府統計處所制訂的屋宇單位框作為抽樣框，從中隨機抽選

樣本以作調查之用。我們上門造訪該些樣本內的屋宇單位，並於每個住戶中隨機抽選

一位 15 歲或以上成員進行訪問。以面談形式成功訪問了合共 1 500 位 15 歲或以上人

士。從樣本數目所得之調查結果的精確度，一般均在可接受水平。現舉下列例子加以

說明 

變數 樣本估值 離中係數 1 95% 置信水平

可以在家接收本地收費電視節目服務的住戶
比例

33.8% 3.6% (31.4%, 36.2%)

透過互聯網或手提電話收看視像內容的
15 歲或以上人士比例

13.9% 6.4% (12.2%, 15.6%)

                                                
1 離中係數的計算方法，是將標準誤差除以有關估值，再以百分比表示。



市場策略研究中心

廣播服務意見調查 2005 第 2 頁

訪問時段及回應率

3. 訪問工作在二零零五年四月十五日至五月十九日期間進行。回應率為72.0%。

調查結果

4. 主要調查結果的摘要載列如下。

A. 各類型廣播服務的滲透率 2及使用情況

5. 99.6% 的香港住戶接收到本地免費電視節目服務 (免費電視)。電台廣播服務(電

台)的滲透率為 95.2%。本地收費電視節目服務3(收費電視)的住戶滲透率為 33.8%。

6. 幾乎所有 (98.9%) 15 歲或以上人士在訪問前一個月內曾收看免費電視，而

60.4% 曾收聽電台廣播，29.6% 曾收看收費電視，以及 8.6% 曾收看其他電視台播放的

節目4。

7. 在該 98.9% 訪問前一個月內曾收看免費電視的人士中，85.1% 經常收看免費電

視，14.4% 間中收看免費電視，0.5% 甚少收看免費電視。在經常或間中收看免費電視

的人士中，他們收看免費電視的習慣如下 –

(a) 他們平均每天收看免費電視的時間為 3.0 小時。

(b) 他們通常在 18:00 至 23:59 的時段收看免費電視。

(c) 問及最常收看的免費電視頻道時，90% 答無線電視翡翠台，7.1% 答亞

洲電視本港台，2.5% 答無線電視明珠台，0.4% 答亞洲電視國際台。

8. 在該 60.4% 訪問前一個月內曾收聽電台廣播的人士中，53.2% 表示經常收聽電

台廣播，40.6% 間中收聽電台廣播及 6.3% 甚少收聽電台廣播。在經常或間中收聽電台

廣播的人士中，他們收聽電台廣播的習慣如下 –

(a) 他們平均每天收聽電台廣播的時間為 2.0 小時。

(b) 最普遍收聽電台的兩個時段是 08:00 至 12:59 及 23:00 至 23:59。

                                                
2 「滲透率」即可在單位內使用任何設備接收到有關服務的比率。
3 本地收費電視節目服務的住戶滲透率只包括住宅，並不包括例如酒吧、餐廳及酒店等團
體及商業機構的收費電視用戶。

4 電視廣播並不包括預錄電視節目、影帶、影碟、在互聯網上看的節目及無需廣播事務管
理局發牌的公司所播放的節目。
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(c) 至於最經常收聽的電台頻道，較大比例提及商業一台 (24.2%)，商業二

台 (19.7%)、香港電台第一台 (17.9%) 及香港電台第二台 (17.8%)，其

後是FM 997 新城娛樂台 (9.2%)、香港電台第五台 (4.3%) 及 FM104 新

城財經台 (3.6%)。

9. 在該 29.6% 訪問前一個月內曾收看收費電視的人士中，65.2% 表示經常收看收

費電視，28.5% 間中收看收費電視及 6.3% 甚少收看收費電視。在經常或間中收看收費

電視的人士中，他們收看收費電視的習慣如下 –

(a) 他們平均每天收看收費電視的時間為 1.6 小時。

(b) 他們通常在 20:00 至 23:59 的時段收看收費電視。

(c) 至於最經常收看的收費電視頻道，較大比例提及的均為有線電視的電

視頻道，包括新聞二台 (18.0%)、新聞一台 (13.3%)、電影一台 (13.1%)、

其後是娛樂台 (7.1%)、有線足球台 (6.5%)、有線 A 台 (3.9%) 及英超台

(3.5%)。

10. 被劃分為「家長指引」類別的免費電視節目是指節目有不適合兒童收看5的內

容，但在家長或監護人陪同及給予指引的情況下，兒童仍然可以收看此類節目。在所

有 15 歲或以上的人士中 –

(a) 85.2% 知道有「家長指引」的節目類別，而 14.8% 則表示不知道。

(b) 對於需要在家長或監護人陪同及給予指引的情況下，才可以收看此類

「家長指引」節目的年齡範圍，72.6% 表達了意見。建議的年齡中位

數為 12 歲或以下。然而，2.7% 認為任何年齡的人士都不需要家長或

監護人陪同及給予指引觀看此類節目，而 24.7% 則沒有發表意見。

(c) 33.8% (500 名受訪者)6 的 15 歲或以上的人士表示他家中有 15 歲或以

下的家庭成員。當中，62.9% (315 名受訪者) 表示在訪問前一個月內，

該些年青家庭成員曾收看「家長指引」節目。54.2% (272 名受訪者) 表

示該些年青家庭成員曾在成年家庭成員陪同下收看「家長指引」節目。

(i) 在陪同 15 歲或以下家庭成員一起收看「家長指引」節目的人士

(272 名受訪者) 中，他們通常收看的時段為20:00 至 22:59。

                                                
5 在《電視通用業務守則－節目標準》中，「兒童節目」即專為 15 歲或以下兒童而設的
節目。

6 在第 10(c) 及 10(c)(i) 段，括弧中的數字為給予有關答案的受訪者數目。
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(ii) 家長或其他成年家庭成員陪同 15 歲或以下成員收看電視的原因

是「他們亦想收看這些節目」(43.3%)、「覺得有責任這 做」

(33.7%)、「有些電視節目的內容不適合 15 歲或以下成員獨自

收看」(26.6%)、「有時間」(19.5%) 及「他們希望與 15 歲或以

下成員的關係更親密」(6.7%)。

B. 對節目內容的意見

對免費電視節目的意見

11. 對於該些在訪問前一個月內曾收看免費電視的受訪者，他們對免費電視節目的

意見如下 –

(a) 62.3% 滿意免費電視所提供的節目的種類，29.0% 認為一般。只有 2.0%

不滿意。6.6% 沒有意見。

(b) 5.9% 建議在無線電視及亞洲電視播放其他類型的節目，例如地理節目

(1.2%)、歷史節目 (1.2%)、紀錄片 (1.1%)、教育節目 (0.8%)、語言節

目 (0.7%) 及健康護理節目 (0.6%)。

(c) 就無線電視及亞洲電視目前播放的各類節目而言，超過一半被訪者認

為各類節目在節目數量方面已經足夠，尤其是劇集 (81.7%)、娛樂性節

目 (76.0%)、新聞報道 (74.9%) 及時事節目 (70.2%)。除劇集及娛樂性

節目外，十分之一或以上被訪者認為有個別類型的節目不足夠，尤其

是藝術及文化節目 (23.1%)、體育節目 (18.5%) 及資訊節目 (18.5%)。

需注意超過十分之一 (12.6% 至 26.0%) 的受訪者沒有就個別類型節目

的足夠程度表達意見。

(d) 就無線電視及亞洲電視的中文頻道而言，51.6% 收看免費電視的人士

認為本地製作的節目7，例如劇集、娛樂性節目及資訊節目，在數量方

面已經足夠，而 15.4% 則持相反意見。23.5% 認為一般，9.5% 沒有表

達意見。

(e) 30.9% 免費電視的觀眾表示在過去一年內收看無線電視及亞洲電視時

曾看到令人反感的內容，而頗大比例 (69.1%) 則沒有看到。令人反感

的內容包括「不雅內容」(44.5%)、「暴力」(34.3%)、「核突鏡頭 / 情

節」(23.5%)、「粗言穢語」(18.9%)、「偏離事實的內容」(17.6%)、

                                                
7 「本地製作的節目」是指由電視台自己製作(或節目的大部份由電視台製作)，或者由本
地製作而又不需要配音的節目。
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「驚嚇情節」(16.8%)、「裸露鏡頭」(11.0%)、「有歧視成分」(8.2%)、

「性愛」(6.6%) 及「偏幫某個社群或組織」(6.3%)。

對電台節目的意見

12. 對於該些在訪問前一個月內曾收聽電台廣播的人士，他們對電台節目的意見如

下 –

(a) 64.5% 收聽電台廣播的人士滿意電台節目的種類，25.0% 認為一般。

只有 0.5% 不滿意。然而，10.1% 沒有表達意見。

(b) 只有 1.4% 提議播放其他類型的電台節目，最多人提及的是語言節目

(0.5%)。

(c) 就電台目前播放的節目類型而言，超過一半被訪者認為這些類型的節

目數量已經足夠  尤其是新聞報道 (79.1%)、時事節目 (75.9%)、財經

節目 (73.8%)、音樂節目 (72.3%)、資訊節目 (69.3%) 及娛樂性節目

(68.5%)。超過十分之一認為以下四類節目的數量不足夠。它們是兒童

節目 (16.3%)、體育節目 (12.1%)、藝術及文化節目 (11.3%) 及廣
播劇 (10.7%)。需注意約五分之一或以上被訪者 (18.1% 至 30.1%) 沒

有就個別類型節目的足夠程度表達意見。

(d) 只有 11.4% 的電台聽眾表示在訪問前一年內收聽電台廣播時曾聽到令

人反感的內容，大部分 (88.6%) 則沒有聽到。令人反感的內容包括「偏

幫某個社群或組織」(29.3%)、「不雅內容」(27.6%)、「偏離事實的內容」

(27.1%)、「粗言穢語」(18.0%)、「有歧視成分」(12.8%)、「驚嚇情節」

(11.3%) 及「性愛」(5.1%)。

對收費電視節目的意見

13. 對於該些在訪問前一個月內曾收看收費電視節目的受訪者，

(a) 37.2% 認為收費電視中文台的本地製作節目，例如劇集、娛樂性節目

及資訊節目，在數量方面已經足夠，而 24.5% 則持相反意見。24.1% 認

為一般及 14.2% 沒有表達意見。

(b) 14.1% 表示在訪問前一年內收看收費電視時曾看到令人反感的內容，

而大部分 (85.9%) 則沒有看到。令人反感的內容包括「暴力」(32.7%)、

「不雅內容」(30.2%)、「驚嚇情節」(18.4%)、「粗言穢語」(17.7%)、

「性愛」(16.1%)、「裸露鏡頭」(11.2%)、「偏離事實的內容」(9.8%)、
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「核突鏡頭 / 情節」(9.3%)、「偏幫某個社群或組織」(5.7%) 及「有

歧視成分」(4.6%)。

對本地收費電視節目服務「鎖碼裝置」的意見

14. 在該些可以在家收看收費電視的 15 歲或以上人士中，56.4% 認為鎖碼裝置能

夠有效防止 18 歲或以下人士收看收費電視的成人節目， 15.3% 則持相反意見。28.4% 不

確定鎖碼裝置的成效。

對收費電視成人頻道電影的意見

15. 有些電影從未在電影院上放映過，但它們的影碟或影帶可以在影視店出售或出

租。淫褻物品審裁處可將這些電影分類，而被列為第二類不雅物品的電影只可以出售

或出租給 18 歲或以上人士。在 18 歲或以上的人士中，58.8% 認為這些第二類物品適

合在收費電視成人頻道播放，而 20.3% 認為不適合。其餘 20.8% 沒有表達意見。

16. 當被問及收費電視成人頻道是否適合播放尺度比電影院的第三級影片略為寬鬆

的電影時， 43.4% 的 18 歲或以上人士認為不適合，33.8% 認為適合，其餘 22.8% 沒有

表達意見。

C. 對廣告及節目宣傳字句的意見

對不同類型廣告的接受度

17. 對於目前在電視台及電台被禁止播放，或只可以在收費電視成人頻道播放的七

種產品或服務的廣告8，超過 60% 的 15 歲或以上人士認為以下三種產品或服務的廣告

應該受到目前的規管。該三種產品或服務包括以 18 歲以下青少年為對象的一般伴遊服

務及約會服務 (70.4%)、提供與性有關的成人資訊按次繳費服務 (68.2%) 及風化場所

(60.4%)。

18. 較多受訪者接受占卜星相的廣告，35.1% 認為此類廣告可在某些時段或頻
道播放， 39.6% 認為可以在任何頻道播放。對於殯儀館或其他與死亡殯葬有關
的行業的廣告，19.2% 認為可在任何頻道播放，42.2% 認為這些廣告在受規管之
下可以接受。對於博彩及宣傳可以提供博彩勝負預測消息的機構、公司或人士

的廣告，超過 40% 的受訪者認為在受規管之下可以接受。

                                                
8 七種不可接受的產品或服務是「占卜星相(但不包括一般趣味性玩意的刊物)」、「博彩 (包
括彩池)」、「可以提供博彩勝負預測消息的機構、公司或人士」、「殯儀館或其他與死
亡殯葬有關的行業 (骨灰龕廣告除外)」、「風化場所，例如涉及色情活動的夜總會、按
摩院或類似的場所」、「以 18 歲以下青少年為對象的一般伴遊服務及約會服務」及只
可以在成人頻道播放的「提供與性有關的成人資訊按次繳費服務」。
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在播放的節目中加插與節目無關的節目宣傳字句的接受程度

19. 至於在節目中加插與正在播放的節目無關的節目宣傳字句，62.9% 的 15 歲或

以上人士表示可以接受，但 29.2% 則持相反意見，2.8% 表示視乎字句出現的頻密程度

及字句每次的出現時間的長短而決定是否接受。

20. 在該 62.9% 接受加插該些節目宣傳字句的人士中，

(a) 53.0% 認為需要規管這些字句出現的頻密程度，30.3% 認為不需要規

管其頻密程度，16.6% 沒有意見。

(b) 48.9% 認為這些字句可以在所有類型的節目出現，29.6% 認為這些字

句只可以在某些類型的節目出現，當中 24.4% 提及劇集，15.1% 提及

娛樂性節目 (包括遊戲節目) 及 11.5%提及電影。其餘 21.5% 沒有表達

意見。

D. 對投訴廣播內容途徑的認知及意見

21. 廣播事務管理局有為公眾提供提訴電視台及電台廣播內容的途徑。同時，電視

台及電台也有提供直接向他們投訴的途徑。調查的結果顯示，47.6% 的 15 歲或以上人

士知道這兩種途徑，而 18.1% 只知道由廣播事務管理局提供的途徑，5.8% 只知道由電

視台及電台提供的途徑。其餘 28.6% 對兩種途徑都不知道。

22. 在所有 15 歲或以上人士中，40.6% 認為先向電視台或電台投訴會有助電視台

或電台有效地跟進投訴，因為「可以給電視台或電台直接知道問題所在，以作出改善」

(86.3%)，以及「電視台或電台需向公眾負責」(19.7%)。然而，28.4% 持相反意見，他

們主要認為「電視台或電台只顧及自己的利益」(60.2%) 及「電視台或電台不重視市民

的投訴」(47.6%)。其餘 31.0% 沒有表達意見。

E. 對規管互聯網及手提電話廣播服務的需要的意見

透過互聯網或手提電話收看視像內容的經驗

23. 現時透過互聯網或手提電話可以收看一些電影預告片、體育比賽及電視台提供

的節目片段。調查結果顯示 13.9% 的 15 歲或以上人士曾透過這兩種媒體收看此類視像

內容，11.4% 曾透過互聯網收看此類視像內容，3.6% 曾透過手提電話收看。

(a) 透過互聯網或手提電話收看視像內容的主要原因是「隨時隨地都可以

看到」(65.9%)、「在播放時間以外都可以看到」(28.5%)、「視像內容只

可以透過互聯網或手提電話看到」(11.3%) 及「想得到新資訊」(5.3%)。
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(b) 至於 86.1% 沒有透過互聯網或手提電話收看視像內容的人士，主要的

原因是「沒有需要」(57.3%)、「不懂得下載這些視像內容」(21.8%)、「沒

有所需的設備或手提電話作上網之用」(19.7%)、「不方便 / 麻煩」(11.5%)

及「需額外收費」(5.5%)。

24. 46.1% 的 15 歲或以上人士認為有需要規管互聯網或手提電話播放的視像內

容。當中，

(a) 56.3% 認為對此類網上視像內容的規管應與電視廣播相同。主要的原

因是「類似的內容應該受到類似程度的規管」(91.5%)。

(b) 33.8% 認為對此類網上視像內容的規管應較電視廣播嚴緊。主要的原

因是「父母難以陪同子女收看」(88.0%)。

(c) 9.9% 認為對此類網上視像內容的規管應較電視廣播的寬鬆。兩個主要

的原因是「此類網上內容的觀眾較電視觀眾少」(48.7%) 及「觀眾可以

看到更多種類的內容」 (40.7%)。

25. 20.1% 的 15 歲或以上人士認為沒有需要規管此類網上視像內容，因為「自己

可以選擇不收看此類內容」(45.9%)、「收看此類網上內容的觀眾較電視觀眾為少」

(24.3%)、「觀眾可以看到更多種類的內容」(23.3%) 及「此類內容的供應商會自律」

(9.4%)。其餘 33.8% 沒有表達意見。

網上播放的電台節目

26. 調查結果顯示 13.9% 的 15 歲或以上人士曾在網上收聽電台節目9，而最主要的

原因是「在播放時間以外都可以聽到想聽的節目」(73.0%)。不過，大部份 (86.1%) 沒

有在網上收聽電台節目，因為「不懂得用互聯網收聽這些節目」(31.2%)、「沒有聽電

台節目的習慣」(30.3%)、「覺得不方便，因為要上網才可聽到」(28.8%)、「沒有使用互

聯網的設備」(14.8%)。

27. 37.3% 的 15 歲或以上人士認為需要規管網上電台節目。當中，

(a) 72.5% 認為對此類網上電台節目的規管應與電台廣播相同，最主要的

原因是「類似的內容應該受到類似程度的規管」(95.9%)。

(b) 20.0% 認為對此類網上電台節目的規管應較電台廣播嚴緊，最主要的

原因是「家長難以陪同子女收聽」(95.2%)。

                                                
9 由香港電台、商業電台、新城電台及其他網上電台播放的網上節目均包括在內。
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(c) 7.5% 認為對此類網上電台節目的規管應較電台廣播寬鬆，兩個最主要

的原因是「聽眾可以聽到更多種類的內容」(54.3%) 及「收聽此類網上

電台節目的聽眾較電台的聽眾少」(41.0%)。

28. 24.1% 認為沒有需要規管此類網上電台節目，原因是「自己可以選擇不收聽此

類節目」(43.2%)、「觀眾可以聽到更多種類的內容」(22.2%)、「收聽網上節目的聽眾較

電台的為少」(16.6%) 及「此類節目內容的供應商會自律」(16.1%)。其餘 38.6% 沒有

就此表達意見。


